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I NUMERI DEL BUY EMILIA ROMAGNA 2019 

 

 

75 TOUR OPERATOR DA 20 PAESI 

 

 

PAESI DI PROVENIENZA DEI BUYER 

 

 

 

UE (60%) – Austria, Belgio, Danimarca, Finlandia, Francia, 
Germania, Irlanda, Paesi Bassi, Polonia, Regno Unito, 
Repubblica Ceca, Spagna, Svezia, Ungheria 

EXTRA UE (15%) – Russia, Turchia, Ucraina 

NORD AMERICA (11%) – Stati Uniti d’America 

MEDIO ORIENTE (9%) – Arabia Saudita 

ASIA (5%) – India 
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I BUYER EUROPEI 

 

 

CHI SONO I BUYER DI QUESTA EDIZIONE 

 

Nord Europa
15%

Europa Centro 
Occidentale

13%

Area tedesca
23%Sud Europa

14%

Est Europa
35%

13 TO Area Tedesca: Austria, Germania  
7 TO Europa Centro-Occidentale: Belgio, Francia, Paesi Bassi 
8 TO Nord Europa: Danimarca, Finlandia, Irlanda, Regno Unito, Svezia 

20 TO Europa Orientale: Polonia, Russia, Ucraina, Repubblica Ceca, Ungheria 

8 TO Europa Meridionale: Spagna, Turchia  

Gruppi 
alberghieri 

Incentive 
house 

Trasporti 
Congress 
Organiser 

Tour 
operator 

Agenzie di 
viaggio 

9% 

70% 

17% 
15% 

9% 

48% 
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GLI INTERESSI DEI BUYERS 

 

 

70 SELLER DA TUTTA L’EMILIA ROMAGNA 

 

77%
74%

73%
52%

45%
44%

42%
41%

36%
33%

32%
29%

27%
26%
26%
26%

24%
20%

18%
12%

11%
11%

9%

Città d'arte
Enogastronomia

Cultura,Arte,Storia
Mare

Musica/Teatro
Incentive

Salute/Terme
Turismo rurale/agriturismo

Eventi Speciali
Turismo per specifici segmenti

Montagna/Estate
Shopping

Montagna/Neve
Attività Sportive

Tour religiosi
Motors/Motor Valley

Natura
Fiere/Business

Golf
Congressi
Terza età

Studio/Lingua
Scolastico

MO 
9%  

BO 
45%  

RE  
2% 

PR 
11%  

PC 

2% 

FC 

7% 

RN 
9% 

RA 
10%  

FE 
5% 
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IL PROFILO DEI SELLER DI QUESTA EDIZIONE 

 

 

35% 55% 


