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M.I.R.A. 2 
 
 
 

MEETING DEI DIRETTORI 
 

Roma, 27 maggio 2016 
 



Il primo progetto M.I.R.A. è stato realizzato nel 2012 per monitorare le 

Associazioni territoriali e per verificarne i requisiti di appartenenza 

alla Confederazione previsti nell’art. 18 dello Statuto. 
 

Associazioni territoriali:  

M.I.R.A. 2012                     88  Associazioni monitorate su 102  

M.I.R.A. 2013                     91  Associazioni monitorate su 103 

 

M.I.R.A. 2  



L’attività di monitoraggio territoriale dal 2012 ha portato, fra l’altro, ai seguenti  interventi 

confederali: 

 

 Costituzione di 7 Associazioni pluriterritoriali di cui 2 con ambito regionale 

 Avvio  della costituzione di 2 Associazioni pluriterritoriali 

 Esclusione di 9 Associazioni provinciali 

 Ricostituzione di 3 Associazioni provinciali  

 19  Delegati – 5  Commissari – 3  Incaricati ad Acta 
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Gli obiettivi di M.I.R.A. 2: 
 
 Verifica dei requisiti associativi 
 
 Analisi strutturata delle performance delle Associazioni territoriali 

 
 Individuazione dei margini di crescita di ciascuna Associazione 
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2016 
 
 

 Invio ai Direttori delle Associazioni del link per accedere alla 
piattaforma e delle password di accesso per la compilazione del 
Questionario on line 

 
 

 Compilazione del Questionario e conclusione della rilevazione on 
line 

 

 

 Raccolta da parte di Format Research di dati presenti in fonti esterne 
(Istat, Banca d’Italia, Movimprese, ecc..) 
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 Suddivisione in gruppi delle Associazioni sulla base delle 
caratteristiche di ciascuna e dei territori  (individuazione dei 
cluster) 

 

 Individuazione per ogni gruppo di Associazioni di un benchmark di 
riferimento 

 

 Definizione di parametri oggettivi che permetteranno la valutazione 
in  termini di performance rispetto al benchmark di riferimento 
 

 I parametri di valutazione delle performance ed i criteri di 
elaborazione dei benchmark di confronto saranno condivisi con le 
Associazioni 
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RISERVATEZZA DEI DATI 
 

 I dati che verranno acquisiti ed elaborati saranno riservati e non 
verranno diffusi  

 
 Ogni singola Associazione conoscerà nel dettaglio le proprie 

performance ma non quelle delle altre 
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